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Studiendesign1
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Studiendesign

4

g

Methode Online BefragungMethode Online Befragung

Fragebogen vollstrukturierter Fragebogen

Grundgesamtheit Abonnenten von Interieur

Stichprobe 198 Personen, schriftlich rekrutiert aus Abonnenten-Liste, telefonisch nachrekrutiert

Ausschöpfung Gedruckte Auflage: 4‘500
Beglaubigte Auflage: 1‘440
Erhaltene Adressen:  1‘388

Durchführung 22. Mai bis 27. Juni 2008

Reporting Studienbeschrieb, Charts, Kreuztabellen, Fragebogen

Studienorganisation IHA-GFK AG, Hergiswil in Zusammenarbeit mit dem Verband der Schweizer Presse

Studiennummern 9407939 / 1018598
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Statistik2
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Wirtschaftssektor

6

Frage B: In welchem Wirtschaftssektor sind Sie tätig? 
Basis: 198 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

1Landwirtschaft (1. Wirtschaftssektor)

Industrie/Baugewerbe (2. Wirtschaftssektor) 44

Dienstleistungen (3. Wirtschaftssektor) 46

9Keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Unternehmensart

7

Frage C: In welcher Art von Unternehmen sind Sie persönlich tätig?
Basis: 198 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

62

11Industrie- / Baugewerbe

Inneneinrichtungsbranche

10

5

Detailhandel

Grosshandel

3

2

Privatperson

Gesundheitswesen 2

2

Gesundheitswesen

Werbung / PR / Kommunikation

3

2

Anderes

Keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Berufliche Stellung

8

Frage D: Welche berufliche Stellung trifft auf Sie zu?
Basis: 198 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

Geschäftsinhaber/in

Selbständig

43

19

Gelernte/r Mitarbeiter/in

Geschäfltsleitung

13

10

Kader / Leitende Stellung

Ungelernte/r Mitarbeiter/in

10

1

Lehrling

Verwaltungsrat

1

1

Keine Angabe

Anderes 3

2

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Funktion im Unternehmen

9

Frage E: In welcher Funktion sind Sie in Ihrem Unternehmen tätig?
Basis: 198 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

Tätig im Verkauf 28

17Tätig in der Produktion

4

3

Tätig in der Werbung / Kommunikation / PR

Tätig im Marketing

3

1

Tätig im Einkauf / Beschaffung

Tätig im Finanzbereich

1

1

Tätig im Personalwesen

Tätig im Lager/Logistik

30

12

Anderes

Keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Verantwortung

10

Frage F: Und wie viel Verantwortung haben Sie in Ihrer derzeitigen Position in folgenden Bereichen?
Basis: 198 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

Marketing

Werbung / Kommunikation / PR

17

16

23

26

28

28

13

12

19

18

Personalwesen

Finanzbereich

15

15

24

26

26

28

13

10

22

21

Informatik

Produktion

14

16

24

26

27

27

11

14

24

17

Verkauf

Einkauf

18

17

32

29

28

29

11

13

11

12

Lager/Logistik 14 26 27 14 19

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Genehmigung des Budgets Entscheidungsträger
Budgetgenehmigung + Entscheidungsträger Einfluss auf Entscheidungen
keine Verantwortung weiss nicht 
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Anzahl Mitarbeiter  /  Persönlich unterstellte Mitarbeiter
Frage G: Wie viele Mitarbeiter beschäftigt Ihre Firma ungefähr in der Schweiz?

11

Frage G: Wie viele Mitarbeiter beschäftigt Ihre Firma ungefähr in der Schweiz? 
Frage H: Wie viele Mitarbeiter sind Ihnen persönlich unterstellt?
Basis: [] Personen / geschlossene Fragen / Angaben in %

Frage G [198] Frage H [198]

711 bis 9 Mitarbeiter 34

55

Keine unterstellten Mitarbeiter

1 bis 9 Mita beite
13

3

10 bis 49 Mitarbeiter

50 bi 99 Mit b it

55

710 bis 49 Mitarbeiter

1 bis 9 Mitarbeiter

3

2

50 bis 99 Mitarbeiter

100 bis 250 Mitarbeiter

150 bis 99 Mitarbeiter

4Mehr als 250 Mitarbeiter

0

0

100 bis 250 Mitarbeiter

Mehr als 250 Mitarbeiter

7Weiss nicht / Keine Angabe 3Weiss nicht / Keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Schulbildung

12

Frage I: Welche Schule haben Sie zuletzt besucht?
Basis: 198 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

58Tief 
(Primarschule / Real-, Sekundar-, Bezirksschule)

12Mittel 
(Mittelschule, Gymnasium, Seminar)( u , y a u , a )

Hoch
25(Höhere Fachschule / Fachhochschule, HWV / 

Universität, Hochschule, ETH)

5Keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Haushaltseinkommen

13

Frage J: Wie hoch ist das Brutto-Einkommen Ihres Haushalts pro Jahr?
Basis: 198 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

57Tief
(unter CHF 100‘000.--)

21Mittel 
(CHF 100‘001.- bis CHF 200‘000.-)( 00 00 b 00 000 )

Hoch 1Hoch 
(über CHF 200‘000.-)

21Keine Angabe

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Alter  /  Geschlecht
Frage K: Wie alt sind Sie?

14

Frage K: Wie alt sind Sie?
Frage L: Geschlecht
Basis: je 198 Personen / offene Fragen / Angaben in %

Bis 29 Jahre 11

30 - 49 Jahre

50++ Jah e

48

4150++ Jahre 41

Männlich 66

Weiblich 34

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Informationsverhalten
Frage 1: Ganz generell: Wie wichtig ist für Sie die folgende Informationsquelle wenn Sie sich über fachliche Aspekte

15

Frage 1: Ganz generell: Wie wichtig ist für Sie die folgende Informationsquelle, wenn Sie sich über fachliche Aspekte, 
Aktualitäten und Neuerungen in ihrem Berufsbereich informieren wollen? 

Basis: 198 Personen / skalierte Frage (Bestwert 4) / Angaben in %

MW

Fachzeitschriften/-zeitungen

Internet

3.3

3.0

42

30

46

46

12

20 4

Elektronische Medien (TV, Radio)

Messen, Ausstellungen

2.2

3.3

7

43

26

41

48

15

19

1

Kongresse, Seminare

Berufskollegen/-innen

2.5

3.2

8

38

39

47

44

15

9

Mailings, Briefe von Firmen

Firmenvertreter, die persönlich vorbeikommen

2.4

3.0

8

31

33

42

50

22

9

5

Telefonische Informationen von Firmenvertretern 2.19 24 38 29

0% 20% 40% 60% 80% 100%

sehr wichtig (4) ziemlich wichtig (3) weniger wichtig (2)
gar nicht wichtig (1) weiss nicht 
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Leistungswerte 3
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Lesehäufigkeit 

17

Frage 2: Wie oft lesen Sie die folgende Fachzeitschrift?
Basis: 198 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

Interieur 73 16 11

RZ Raum & Ausstattung

Raum und Wohnen

7

13

7

12

27

36

24

22

35

17

Schöner Wohnen 10 21 38 19 12

Wohn Revue 10 13 33 25 19

Bau Info 6 4 27 33 30

0% 20% 40% 60% 80% 100%

häufig (jede Ausgabe) ab und zu (jede 2. Ausgabe)
seltener nie
kenne ich nicht weiss nicht 
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Lesegelegenheit

18

100%

Frage 4: Bei welcher Gelegenheit lesen Sie Fachzeitschrift Interieur hauptsächlich?
Basis: 198 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

80%

100%

5560%

31
40%

31

9

20%

9
3

0%

Während der Arbeit In der Pause In der Freizeit, Auf dem Arbeitsweg,
zu Hause

g
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Leseart

19

Frage 5: Wie lesen Sie die Fachzeitschrift Interieur normalerweise?
Basis: 198 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW

Ich blättere die Fachzeitschrift durch und lese die 
Beiträge, die mich interessieren

Ich blättere die Fachzeitschrift durch und lege sie 

36

9

57

31

3

16

4

31 13

4.2

2 9zur Seite

Ich suche im Inhaltsverzeichnis gezielt nach 
Beiträgen, die mich interessieren

9

9

31

26

16

20

31

33

13

12

2.9

2.9

Ich bewahre die Fachzeitschrift auf als 
Nachschlagewerk für gewisse Themen

Die Fachzeitschrift wird zentral aufgelegt, damit die 
Mit b it / i fiti

24

19

37

28

10

18

22

21

7

14

3.5

3.2Mitarbeiter/-innen profitieren

Die Fachzeitschrift wandert nach kurzem 
Durchblättern direkt im Altpapier

19

3

28

5

18

15

21

48

14

29

3.2

2.0

Ich gebe die Fachzeitschrift zur Zirkulation an 
Kollegen 14 29 13 32 12

0% 20% 40% 60% 80% 100%

3.0

trifft voll und ganz zu (5) trifft zu (4)
weder noch (3) trifft nicht zu (2)
trifft überhaupt nicht zu (1) weiss nicht 
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Lesedauer

20

100%

Frage 6: Wie lange lesen Sie im Durchschnitt in einer Ausgabe der Fachzeitschrift Interieur?
Basis: 198 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

80%

100%

Mittelwert in Minuten: 21.2

60%

37 3740%

1520%

4
7

0%

Max. 5 Minuten 6 -15 Minuten Mehr als 45 Minuten16 -30 Minuten 31 -45 Minuten
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Pick Up‘s

21

Frage 7: Wie oft nehmen Sie die Fachzeitschrift Interieur zur Hand, um darin zu lesen oder zu blättern?
Basis: 198 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

100%

80%

100%

Mittelwert: 2.2

60%

42
40%

24
21

13
20%

1 Mal 2 Mal 3 Mal Mehr als 3 Mal

0%
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Anzahl Leser pro Exemplar

22

Frage 8: Wie viele Personen lesen das gleiche Exemplar von der Fachzeitschrift Interieur, die Sie abonniert haben? 
Basis: 198 Personen / geschlossene Frage / Angaben in %

100%

80%

100%

Mittelwert in Personen: 2.6

60%

3440%

26
22

11
20%

1 Person 2 Personen Mehr als 10 3 Personen 4 – 6 7 - 10 Weiss nicht

11

4
1 2

0%

PersonenPersonen Personen
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Beurteilung4
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Reputation Interieur
Frage 3: Bitte geben Sie für jede Fachzeitschrift an wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen Beachten Sie dabei auf die

24

Frage 3: Bitte geben Sie für jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die 
Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw.

Basis: 198 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW

... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese

... ist eine Fachzeitschrift, für die ich bereit wäre mehr 
auszugeben als für andere

... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann 
als anderen

24

1

11

52

15

37

18

41

43

6

32

8

11

1

3.9

2.6

3.5als anderen
... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen 

kann als andere

... hebt sich positiv von anderen ab

ist eine FZ bei der ich es mehr als bei anderen

7

7

38

40

35

38

16

12

4

3

3.5

3.3

3.4
...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen 

bedauern würde, wenn sie nicht mehr erhältlich wäre

... ist qualitativ hochwertiger als andere

... ist in ihrem Gebiet kompetenter als andere

18

6

10

41

28

41

25

45

37

13

19

12

3

2

3.6

3.2

3.5
... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr 

identifizieren kann als mit anderen

... ist mir sympathischer als andere

ist bekannter als andere

17

9

5

33

36

28

32

37

36

13

15

25

5

3

6

3.4

3.3

3 0... ist bekannter als andere

... gefällt mir insgesamt gut

5

11

28

71

36

11

25

7

6

0% 20% 40% 60% 80% 100%

3.0

3.8

trifft voll und ganz zu (5) trifft zu (4)
weder noch (3) trifft nicht zu (2)
trifft überhaupt nicht zu (1) weiss nicht 
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Reputation RZ Raum & Ausstattung
Frage 3: Bitte geben Sie für jede Fachzeitschrift an wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen Beachten Sie dabei auf die

25

Frage 3: Bitte geben Sie für jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die 
Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw.

Basis: 81 Personen (Filter: Leser dieser Fachzeitschrift) / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW

... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese

... ist eine Fachzeitschrift, für die ich bereit wäre mehr 
auszugeben als für andere

... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann 
als anderen

4

4

38

5

10

47

52

65

10

38

20

1

5

1

3.3

2.6

3.0als anderen
... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen 

kann als andere

... hebt sich positiv von anderen ab

ist eine FZ bei der ich es mehr als bei anderen

1

3

22

22

52

58

24

16

1

1

3.0

3.0

3.1
...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen 

bedauern würde, wenn sie nicht mehr erhältlich wäre

... ist qualitativ hochwertiger als andere

... ist in ihrem Gebiet kompetenter als andere

2

1

1

15

16

18

57

68

58

25

14

22

1

1

1

2.9

3.0

3.0
... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr 

identifizieren kann als mit anderen

... ist mir sympathischer als andere

ist bekannter als andere

1

1

19

16

16

53

64

62

26

18

21

1

1

1

2.9

3.0

2 9... ist bekannter als andere

... gefällt mir insgesamt gut 6

16

40

62

44

21

9

1

1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2.9

3.4

trifft voll und ganz zu (5) trifft zu (4)
weder noch (3) trifft nicht zu (2)
trifft überhaupt nicht zu (1) weiss nicht 
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Reputation Raum und Wohnen
Frage 3: Bitte geben Sie für jede Fachzeitschrift an wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen Beachten Sie dabei auf die

26

Frage 3: Bitte geben Sie für jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die 
Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw.

Basis: 122 Personen (Filter: Leser dieser Fachzeitschrift) / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW

... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese

... ist eine Fachzeitschrift, für die ich bereit wäre mehr 
auszugeben als für andere

... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann 
als anderen

7

2

1

46

10

16

41

51

66

5

30

15

1

7

2

3.5

2.7

3.0als anderen
... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen 

kann als andere

... hebt sich positiv von anderen ab

ist eine FZ bei der ich es mehr als bei anderen

3

7

32

29

48

52

16

11

1

1

3.0

3.2

3.3
...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen 

bedauern würde, wenn sie nicht mehr erhältlich wäre

... ist qualitativ hochwertiger als andere

... ist in ihrem Gebiet kompetenter als andere

4

4

2

27

34

16

47

48

66

20

13

13

2

1

3

3.1

3.3

3.0
... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr 

identifizieren kann als mit anderen

... ist mir sympathischer als andere

ist bekannter als andere

4

3

11

22

30

34

53

50

46

18

16

9

3

1

3.0

3.2

3 5... ist bekannter als andere

... gefällt mir insgesamt gut

11

7

34

56

46

31

9

5 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

3.5

3.6

trifft voll und ganz zu (5) trifft zu (4)
weder noch (3) trifft nicht zu (2)
trifft überhaupt nicht zu (1) weiss nicht 
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Reputation Schöner Wohnen
Frage 3: Bitte geben Sie für jede Fachzeitschrift an wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen Beachten Sie dabei auf die

27

Frage 3: Bitte geben Sie für jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die 
Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw.

Basis: 137 Personen (Filter: Leser dieser Fachzeitschrift) / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW

... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese

... ist eine Fachzeitschrift, für die ich bereit wäre mehr 
auszugeben als für andere

... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann 
als anderen

10

2

2

51

10

15

32

51

64

7

30

18

7

1

3.6

2.7

3.0als anderen
... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen 

kann als andere

... hebt sich positiv von anderen ab

ist eine FZ bei der ich es mehr als bei anderen

6

9

27

26

49

52

17

12

1

1

3.0

3.2

3.3
...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen 

bedauern würde, wenn sie nicht mehr erhältlich wäre

... ist qualitativ hochwertiger als andere

... ist in ihrem Gebiet kompetenter als andere

7

4

4

26

23

18

47

58

61

17

14

15

3

1

2

3.2

3.2

3.1
... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr 

identifizieren kann als mit anderen

... ist mir sympathischer als andere

ist bekannter als andere

5

5

19

23

27

39

51

53

36

20

15

6

1 3.1

3.2

3 7... ist bekannter als andere

... gefällt mir insgesamt gut

19

9

39

61

36

25

6

5

0% 20% 40% 60% 80% 100%

3.7

3.7

trifft voll und ganz zu (5) trifft zu (4)
weder noch (3) trifft nicht zu (2)
trifft überhaupt nicht zu (1) weiss nicht 
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Reputation Wohn Revue
Frage 3: Bitte geben Sie für jede Fachzeitschrift an wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen Beachten Sie dabei auf die

28

Frage 3: Bitte geben Sie für jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die 
Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw.

Basis: 111 Personen (Filter: Leser dieser Fachzeitschrift) / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW

... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese

... ist eine Fachzeitschrift, für die ich bereit wäre mehr 
auszugeben als für andere

... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann 
als anderen

6

2

2

32

6

12

53

57

66

7

30

18

2

5

2

3.3

2.7

2.9als anderen
... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen 

kann als andere

... hebt sich positiv von anderen ab

ist eine FZ bei der ich es mehr als bei anderen

3

4

20

20

58

60

17

14

2

2

2.9

3.1

3.1
...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen 

bedauern würde, wenn sie nicht mehr erhältlich wäre

... ist qualitativ hochwertiger als andere

... ist in ihrem Gebiet kompetenter als andere

3

3

2

14

18

18

60

64

61

18

12

17

5

3

2

2.9

3.1

3.0
... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr 

identifizieren kann als mit anderen

... ist mir sympathischer als andere

ist bekannter als andere

3

3

5

15

20

16

63

56

64

16

19

13

3

2

2

3.0

3.1

3 1... ist bekannter als andere

... gefällt mir insgesamt gut

5

7

16

41

64

42

13

8

2

2

0% 20% 40% 60% 80% 100%

3.1

3.4

trifft voll und ganz zu (5) trifft zu (4)
weder noch (3) trifft nicht zu (2)
trifft überhaupt nicht zu (1) weiss nicht 
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Reputation Bau Info
Frage 3: Bitte geben Sie für jede Fachzeitschrift an wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen Beachten Sie dabei auf die

29

Frage 3: Bitte geben Sie für jede Fachzeitschrift an, wie sehr Sie dieser Aussage zustimmen. Beachten Sie dabei auf die 
Fachzeitschrift als Ganzes und nicht einzelne Aspekte wie Inhalt, Gestaltung usw.

Basis: 73 Personen (Filter: Leser dieser Fachzeitschrift) / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW

... ist eine Fachzeitschrift, die ich gerne lese

... ist eine Fachzeitschrift, für die ich bereit wäre mehr 
auszugeben als für andere

... ist eine Fachzeitschrift, der ich mehr vertrauen kann 
als anderen

4 22

8

19

54

55

62

12

27

12

8

10

7

3.0

2.6

2.9als anderen
... ist eine Fachzeitschrift, die ich eher weiter empfehlen 

kann als andere

... hebt sich positiv von anderen ab

ist eine FZ bei der ich es mehr als bei anderen

12

11

66

71

16

10

6

8

2.9

2.9

2.9
...ist eine FZ, bei der ich es mehr als bei anderen 

bedauern würde, wenn sie nicht mehr erhältlich wäre

... ist qualitativ hochwertiger als andere

... ist in ihrem Gebiet kompetenter als andere

1

1

15

12

18

64

66

63

10

15

11

10

7

7

2.9

2.8

3.0
... ist eine Fachzeitschrift, mit der ich mich mehr 

identifizieren kann als mit anderen

... ist mir sympathischer als andere

ist bekannter als andere

1 12

11

15

59

64

66

18

18

14

10

7

5

2.8

2.8

2 9... ist bekannter als andere

... gefällt mir insgesamt gut 1

15

26

66

56

14

10

5

7

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2.9

3.1

trifft voll und ganz zu (5) trifft zu (4)
weder noch (3) trifft nicht zu (2)
trifft überhaupt nicht zu (1) weiss nicht 
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Beurteilung Inhalt

30

Frage 9: Wie beurteilen Sie die Fachzeitschrift Interieur in Bezug auf den Inhalt? 
Basis: 198 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW

Der Themenmix/die Themenvielfalt erfüllen meine 
Erwartungen

Die Themen sind auch für die Mitarbeiter/-innen 
interessant

Die Beiträge sind fundiert und genügen fachlichen 

3.5

3.7

3 9

6

10

14

53

55

67

26

27

15

13

7

4

2

1

g g g
Ansprüchen

Diese Fachzeitschrift ist professionell

Diese Fachzeitschrift ist aktuell

3.9

3.9

3.9

14

16

14

67

64

70

15

16

12

4

4

4

Ich erwarte jeweils gespannt die neue Ausgabe von 
dieser Fachzeitschrift

Diese Fachzeitschrift unterstützt mich in meiner 
beruflichen Tätigkeit

3.1

3.6

8

14

27

48

37

26

23

9

5

3

Der Umfang ist in Ordnung

Die Gliederung in die Rubriken ist übersichtlich

Die Anzahl Bilder und Illustrationen ist genau richtig

3.8

3.9

3 7

9

10

9

68

72

58

15

14

25

8

4

8Die Anzahl Bilder und Illustrationen ist genau richtig

Diese Fachzeitschrift ist grafisch attraktiv aufgemacht

3.7

3.6

9

8

58

57

25

22

8

11 2

0% 20% 40% 60% 80% 100%

trifft voll und ganz zu (5) trifft zu (4)
weder noch (3) trifft nicht zu (2)
trifft überhaupt nicht zu (1) weiss nicht 
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Gestaltung Titelseite 

31

Frage 10: Wie finden Sie die Gestaltung der Titelseite der Fachzeitschrift Interieur? 
Basis: 198 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MWDie Titelseite der Fachzeitschrift ...

... animiert zum Lesen

... ist sympathisch

6

9

50

56

30

24

10

10

4

1

3.4

3.6

... ist klar und übersichtlich gestaltet

ist informativ

9

7

68

54

17

30

5

8

1

1

3.8

3 6... ist informativ

... ist attraktiv

7

10

54

43

30

32

8

11

1

4

3.6

3.5

... ist typisch für eine Fachzeitschrift

... ist modern

15

8

61

47

20

31

4

12 2

3.9

3.5

... hebt sich von denen anderer Fachzeitschriften ab 9 32 40 17 2

0% 20% 40% 60% 80% 100%

3.3

trifft voll und ganz zu (5) trifft zu (4)
weder noch (3) trifft nicht zu (2)
trifft überhaupt nicht zu (1) weiss nicht 
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Beurteilung Redaktion

32

Frage 11: Wie beurteilen Sie die Fachzeitschrift Interieur aus redaktioneller Sicht? 
Basis: 198 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW

Die Beiträge sind interessant und animieren zum 
Lesen

Das stilistische und journalistische Niveau erfüllt

10 58 22 9 1 3.7

Das stilistische und journalistische Niveau erfüllt 
meine Ansprüche

Das fachliche Niveau ist hoch

7

12

61

50

23

32

7

6

2 3.6

3.7

Berichte über Veranstaltungen und Messen 
kommen nicht zu kurz

9 57 26 8 3.7

Die Länge der Fachbeiträge entspricht meinem 
Informationsbedarf

11 66 19 4 3.8

Die Beiträge sind inhaltlich verständlich 
geschrieben

14 76 9 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

4.1

trifft voll und ganz zu (5) trifft zu (4)
weder noch (3) trifft nicht zu (2)
trifft überhaupt nicht zu (1) weiss nicht 
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Fehlende Inhalte

33

Frage 12: Was möchten Sie in Zukunft häufiger in der Fachzeitschrift Interieur lesen?
Basis: 198 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MW

Rechtliche und politische Themen

Beträge zu Wirtschaft und Management

Artfremde Themen wie z.B. "Lifestyle“

3.0

3.2

3.1

7

9

14

32

35

30

26

30

23

25

19

22

10

7

11y

Produktvergleiche

Studien, auf das Relevante zusammengefasst

3.1

4.2

3.7

32

14

57

54

8

25

3

7

Forschung und Entwicklung neuer Produkte

Allgemeine Produkteinformationen

Ein Fortbildungsmodul zum Selbsttest

4.2

4.1

3.4

37

27

13

53

61

36

8

8

30

2

4

16 5

In- und ausländische Messe- und Kongressberichte

Unternehmensportraits

Interviews mit wichtigen Persönlichkeiten aus Industrie 

3.6

3.6

3 2

16

15

8

47

46

34

22

25

30

13

11

22

2

3

6
g

und Wirtschaft

Gewinnspiele

3.2

2.1

8

3

34

9

30

21

22

29

6

38

0% 20% 40% 60% 80% 100%

sehr erwünscht (5) eher erwünscht (4)
weder noch (3) eher nicht erwünscht (2)
überhaupt nicht erwünscht (1) weiss nicht 
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Beurteilung Anzeigen

34

Frage 13: Wie beurteilen Sie die Anzeigen in der Fachzeitschrift Interieur? Wie sehr treffen die Aussagen auf Sie persönlich zu?
Basis: 198 Personen / skalierte Frage (Bestwert 5) / Angaben in %

MWDie Anzeigen der Fachzeitschrift ...

... geben mir wichtige Informationen 14 48 26 12 3.6

... lösen Interesse aus

... gehören halt dazu

8

9

52

53

29

27

10

8

1

3

3.5

3.6g

... passen nicht zu dieser Fachzeitschrift 11 31 44 14 2.4

... beachte ich nicht 1 14 35 38 12 2.5

... das Verhältnis zwischen Anzahl Anzeigen und 
redaktionellem Teil stimmt

6 56 29 9

0% 20% 40% 60% 80% 100%

3.6

trifft voll und ganz zu (5) trifft zu (4)
weder noch (3) trifft nicht zu (2)
trifft überhaupt nicht zu (1) weiss nicht 
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Fragebogen5
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Kreuztabellen6
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